


Europa Creativa 2021-2027

Europa Creativa es el programa específico de la 
Unión Europea dedicado a impulsar y fortalecer 
los sectores culturales y creativos

Objetivos generales

Salvaguardar, desarrollar y promover la diversidad cultural y lingüística y el patrimonio 
cultural y lingüístico europeos

Incrementar la competitividad y el potencial económico de las ICC
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SUBPROGRAMAS

MEDIACULTURA

Ayudas dirigidas a todos los 
sectores culturales y 
creativos, a excepción del 
cine y el audiovisual:

• Artes visuales 
• Artes escénicas
• Música
• Literatura
• Arquitectura
• Moda
• Patrimonio cultural

Ayudas dirigidas al cine y el 
audiovisual

INTERSECTORIAL

• Laboratorio de Innovación 
Creativa

• Apoyo a los medios de 
comunicación, 
alfabetización mediática, 
periodismo de calidad, 
libertad de los medios y 
pluralismo 

Europa Creativa 2021-2027. Subprogramas



Líneas de financiación

Europa Creativa. Subprograma Cultura
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Europa Creativa. Países participantes

❑Estados Miembros de la UE

❑Países EEE: Islandia, Liechtenstein y Noruega

❑Albania, Armenia, Bosnia y Herzegovina, Georgia, Kosovo, Macedonia del 
Norte, Montenegro, Serbia, Túnez y Ucrania

❑Moldavia (a partir del 1 de enero de 2026)

Listado actualizado

https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/crea/guidance/list-3rd-country-participation_crea_en.pdf


 

  

Dónde inspirarme

• PLATAFORMA DE RESULTADOS:
https://culture.ec.europa.eu/creative-europe/projects/search/

https://culture.ec.europa.eu/creative-europe/projects/search/
https://culture.ec.europa.eu/creative-europe/projects/search/
https://culture.ec.europa.eu/creative-europe/projects/search/


 

  

Dónde inspirarme

1
PROYECTOS 

DE 
COOPERACIÓN

EUROPEA

ENCUENTRO DE PROYECTOS DE COOPERACIÓN EUROPEA 2024
Vídeo de la jornada

https://www.youtube.com/watch?v=ppb-i1T8NAM&list=PLmAw6SZis81Ib21agpj8lJQ-dfLEeVDV0&index=1&pp=iAQB0gcJCU8KAYcqIYzv


Programa Ciudadanos, 

Igualdad, Derechos y 

Valores (CERV)

Taller de capacitación: criterios de evaluación
17/09/2026



FUNCIONES

❑ Información sobre las ayudas y convocatorias del programa CERV
❑ Consultoría y asesoramiento gratuito
❑ Asistencia en la búsqueda de socios europeos
❑ Organización de actividades de capacitación, promoción y mentoring
❑ Participación y colaboración en eventos organizados por autoridades 

públicas, organizaciones privadas y de la sociedad civil a nivel local, 
regional, nacional y europeo

❑ Diálogo y asistencia a reuniones de coordinación con la Comisión 
Europea y la Agencia Ejecutiva Europea de Educación y Cultura 
(EACEA) 

CIUDADANOS, IGUALDAD,
DERECHOS Y VALORES (CERV)

Punto Nacional de Contacto

D.G. de Derechos 
Culturales

Subdirección General de 
Cooperación Cultural con 

las CCAA



Objetivos

• Proteger y promover los derechos y valores recogidos en los 
Tratados de la UE y la Carta de los Derechos Fundamentales de la UE

• Fomentar la participación democrática y cívica

• Promover sociedades más abiertas, democráticas, igualitarias e 
inclusivas

¿A quién va dirigido?

Organizaciones de la sociedad civil, autoridades 
públicas locales, regionales y/o nacionales, 
entidades privadas y organizaciones 
internacionales.

Presupuesto total

1.550 millones para 2021 -2027

CIUDADANOS, IGUALDAD,
DERECHOS Y VALORES (CERV)

Resumen



Pueden coordinar o ser socias las entidades de:
❑ 27 Estados miembros de la Unión Europea
❑ Albania, Bosnia y Herzegovina, Serbia, Territorio 

de Kosovo y Ucrania – efecto desde 1/1/23 y en 

capítulos 2, 3 y 4 de CERV
❑ Moldavia  – efecto desde el 1/1/24 y en capítulos 2, 3 y 4 

de CERV
❑ Montenegro  – efecto desde el 1/1/24 y en capítulos 2, 3 y 

4 de CERV
❑ Macedonia del Norte – efecto desde el 1/1/25 y en 

capítulos 2, 3 y 4 de CERV

❑ Organizaciones internacionales

CIUDADANOS, IGUALDAD,
DERECHOS Y VALORES (CERV)

Países elegibles

Listado de países participantes en el programa CERV

Listado de países participantes en el programa CERV

https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/cerv/guidance/list-3rd-country-participation_cerv_en.pdf


• Derechos fundamentales

• Defensa del Estado de Derecho

• Democracia y derechos humanos

• Combatir y abordar la discriminación

• Lucha contra el racismo  y la xenofobia

• Combatir el antisemitismo

• Combatir el odio al Islam

• Igualdad de género

• Derechos de la infancia

• Violencia contras mujeres y menores

• Ciudadanía europea

• Memoria histórica

• Iniciativa Ciudadana Europea

• Patrimonio cultural y diversidad

CIUDADANOS, IGUALDAD,
DERECHOS Y VALORES (CERV)

Temáticas



Proteger y promover 
los valores de la 

Unión, la democracia 
y la solidaridad entre 

la ciudadanía

Luchar contra las 
desigualdades, la 

discriminación, el racismo, 
la xenofobia y la 

intolerancia

Promover la igualdad de 
género

Proteger y promover los 
derechos de la infancia y 

de las personas con 
discapacidad

Promoción de la 
participación en la vida 

democrática y cívica de la 
UE

Promoción de los 
intercambios entre la 

ciudadanía de diferentes 
países

Sensibilizar sobre la 
historia europea común

Combatir la violencia 
de género contra 
mujeres, así como 

toda forma de 
violencia contra la 

infancia y juventud y 
otros grupos de 

riesgo

CAPÍTULO 2
IGUALDAD, DERECHOS E 
IGUALDAD DE GÉNERO

CAPÍTULO 3
COMPROMISO Y 

PARTICIPACIÓN DE LA 
CIUDADANÍA

CAPÍTULO 4
DAPHNE

CAPÍTULO 1
VALORES DE LA 

UNIÓN

Costes reales / Mixto Lump  Sum Tipo II Lump  Sum Tipo I Lump  Sum Tipo II

CIUDADANOS, IGUALDAD,
DERECHOS Y VALORES (CERV)

Tipos de financiación



CRITERIOS DE EVALUACION



Proceso de evaluación



 

  

Criterios de evaluación: Relevancia



Criterios de evaluación: Relevancia



Criterios de evaluación: Relevancia

Beneficiarios y necesidades/oportunidades/retos

• Justificar la elección del grupo de beneficiarios en relación con el objetivo prioridad escogidos de la convocatoria

• Escala: necesidades/oportunidades que puedan ser abordadas con esta tipología de proyecto

• Evaluación sólida de las necesidades/oportunidades/retos

• Territorial→ todos los lugares donde se llevará a cabo el proyecto

• Datos fiables y específicos a nivel de la UE, estatal y local

• No averiguar las necesidades/oportunidades durante el proyecto (aunque haya una parte de investigación)

• Se incluyen personas en riesgo de exclusión social, de grupos minoritarios, con discapacidades, así como el 
diálogo intercultural y jóvenes.



Criterios de evaluación: Relevancia



Criterios de evaluación: Relevancia



Criterios de evaluación: Relevancia



Criterios de evaluación: Relevancia



Dimensión europea

Criterios de evaluación: Relevancia



Criterios de evaluación: Relevancia

Dimensión europea

• Sinergias: explicar la complementariedad de la propuesta con otros proyectos europeos. La propuesta no 
surge de “0” sino que se apoya en otros proyectos de Europa Creativa

• Transferencia: definir cómo el proyecto aportará a otros territorios con una situación similar: buenas 
prácticas, toolkits, herramientas… el impacto real más allá de los territorios de la propuesta

• Innovación: nuevas miradas, metodologías, modelos de negocio, desarrollo de nuevas audiencias, 
condiciones de trabajo, igualdad, inclusión, lucha contra el cambio climático, salud y bienestar, 
herramientas tecnológicas…

• Políticas a nivel europeo: Culture Compass for Europe (CREA)

• Se ha tenido en cuenta la igualdad, diversidad, inclusión y participación.

Este aspecto exige conocer muy bien el estado de la cuestión a nivel europeo, los proyectos que han 

recibido financiación y la propia propuesta: hasta dónde puede llegar y su impacto, metodologías, etc.

https://culture.ec.europa.eu/document/a-culture-compass-for-europe


Criterios de evaluación: Relevancia



Criterios de evaluación: Calidad y contenido de las actividades



Criterios de evaluación: Calidad del contenido y las actividades



Criterios de evaluación: Calidad y contenido de las actividades

Claridad, coherencia y metodología

• Claridad:

• Cualquier idioma oficial de la UE → lenguaje sencillo y directo, uso de elementos gráficos, etc.

• Explicar bien problemáticas, conceptos, acrónimos, lógica entre actividades y resultados, organización de cada fase, 
recursos necesarios para conseguir implementar todo, etc.

• Coherencia: relacionar problemas, necesidades, actividades y resultados (marco lógico)

• Metodología:

• utilizar enfoques innovadores, pero también que sean viables

• aprovechar resultados de proyectos europeos anteriores (sinergias)

• demostrar que es la mejor para alcanzar los objetivos previstos y para trabajar con los grupos destinatarios

• específica para cada tipo o conjunto de actividades y separada por paquete de trabajo

• que abarque no solo el trabajo con los grupos destinatarios sino también las acciones internas, de comunicación, de 
evaluación, etc.



Criterios de evaluación: Calidad del contenido y las actividades



Criterios de evaluación: Gestión del proyecto (CREA)



Criterios de evaluación: Gestión del proyecto



Criterios de evaluación: Gestión del proyecto

El consorcio 

• Los socios: explicar por qué estos socios y no otros, su experiencia y cómo se complementan entre sí. Además, 
justificar por qué estos socios son los fundamentales para alcanzar los objetivos y resolver los problemas planteados 
en el proyecto.

• El equipo: explicar de forma detallada el equipo del proyecto. Funciones, perfil, experiencia (relacionada con el 
proyecto), tareas y responsabilidades. CV (si es necesario) en el idioma de la propuesta. Representación equilibrada 
del género. Explicar si se realizarán subcontrataciones y el motivo.

• Gestión del consorcio: describe la gestión y la toma de decisiones del consorcio. Forma, frecuencia de la 
comunicación, el control del proyecto, plataformas, aplicaciones… según las necesidades del proyecto.

No es tu proyecto, es vuestro proyecto



Criterios de evaluación: Gestión del proyecto

El proyecto

• Gestión del proyecto: explica la estrategia de gestión (seguimiento, planificación y control del proyecto), garantía de 
calidad del proyecto, evaluación (antes, durante y después) e indicadores cualitativos y cuantitativos (pertinentes, 
realistas y medibles). Análisis de riesgos.

• Rentabilidad y gestión financiera: define las medidas para que los objetivos se alcancen de la forma más rentable, 
explica cómo se gestionarán los recursos financieros. 

• Gestión de riesgos: incertidumbres, dificultades, qué puede salir mal y cómo se va a mitigar.

• Evaluación: indicadores cuantitativos y cualitativos



Criterios de evaluación: Gestión del proyecto



Criterios de evaluación: Difusión/impacto



Criterios de evaluación: Difusión/impacto



Criterios de evaluación: Difusión/impacto

Comunicación, difusión, visibilidad de la financiación 

• Comunicación: explica cómo vas a comunicar el proyecto y cómo se va a implicar al público objetivo, cómo vamos a 
llegar a las personas (p. ej.: personas migrantes, juventud, nuevas audiencias, etc.), qué canales y por qué. Qué 
acciones, cuándo, etc.

• Difusión: describir las acciones de difusión, los canales, materiales, frecuencia, quién los realizará, etc.

• Visibilidad de la financiación: Describir cómo se garantizará la visibilidad de la financiación de la UE. Creatividad, 
más allá del logo (obligatorio).

•  Igualdad de género e inclusión: lenguaje inclusivo, igualdad de representación, canales de comunicación 
accesibles, etc.



Criterios de evaluación: Difusión 



Criterios de evaluación: Consejos generales







¿Qué pueden destacar los evaluadores?

FORTALEZAS

• El objetivo está claramente relacionado con la prioridad. 

• Existe una clara y demostrada dimensión europea. 

• Las actividades son coherentes con el objetivo. 

• Hay una estructura transnacional. 

DEBILIDADES

• La necesidad está formulada de manera demasiado general. 

• No queda claro por qué se necesitan esas actividades concretamente. 

• “500 jóvenes” es un dato ambicioso, hay que explicar cómo se llegará a ellos. 

• El impacto está afirmado, pero no demostrado. 

• Faltan indicadores medibles que permitan medir el cambio producido. 

• No queda suficientemente claro el valor añadido de cada socio. 

RECOMENDACIÓN

No basta con que exista una relación entre objetivos y actividades: hay que demostrar por qué esas 
actividades son necesarias y qué cambio concreto producirán.





¿Cómo se valoraría el consorcio?

LO QUE SE PUEDE DETECTAR:

A primera vista parece un consorcio excelente. El proyecto explica muy bien qué hace cada socio, pero 
apenas explica por qué cada uno es necesario para alcanzar los objetivos.

Por ejemplo:

¿Qué aporta específicamente la empresa tecnológica? 

¿Qué experiencia concreta tiene cada organización? 

¿Por qué son necesarios los cinco socios? 

¿Hay alguna organización especializada en el apoyo a víctimas? 

¿Quién tiene experiencia directa trabajando con menores víctimas de violencia? 

RECOMENDACIÓN

Un consorcio equilibrado no es necesariamente un consorcio grande. Lo importante es demostrar que cada 
socio aporta la experiencia y las capacidades necesarias para ejecutar el proyecto.





¿Queda garantizado el impacto europeo del proyecto?

¿Dónde está el valor añadido europeo?

La propuesta :

“Cada teatro producirá una obra y la presentará en otros países.”

Pero no explica suficientemente:

¿Qué cooperación artística se producirá? 

¿Qué se desarrollará conjuntamente? 

¿Qué aporta cada país? 

¿Qué habría sido imposible conseguir sin cooperación europea? 

¿Cómo continuará la colaboración después del proyecto? 

RECOMENDACIÓN

En proyectos europeos no basta con sumar actividades realizadas en distintos países. Hay que demostrar qué 
aporta realmente la dimensión europea.





¿Los resultados demuestran realmente que se han alcanzado los objetivos?

La propuesta afirma:

“El proyecto aumentará el interés de los jóvenes por el patrimonio cultural europeo y generará nuevas formas de participación.”

Pero los indicadores propuestos son:

5.000 participantes · 14 talleres · 7 exposiciones · 100.000 personas alcanzadas

Pero… ¿qué nos dicen realmente estas cifras?

¿Ha aumentado el interés de los jóvenes por el patrimonio?

¿Han participado nuevos públicos que antes no participaban?

¿Ha cambiado su relación con las instituciones culturales?

¿Qué conocimientos o capacidades han adquirido?

¿Cómo se medirá ese cambio?

¿Qué ocurrirá cuando termine la financiación?

EL PROBLEMA

La propuesta confunde actividades y outputs con resultados e impacto.

7 exposiciones → output
5.000 asistentes → output
Mayor participación cultural de los jóvenes → resultado
Una relación más sostenible entre instituciones culturales y nuevos públicos → impacto

RECOMENDACIÓN

No basta con indicar qué se va a hacer y cuántas personas participarán. Los resultados deben permitir demostrar qué cambio concreto genera 
el proyecto y cómo se va a medir.



Enlaces de interés





¡SÍGUENOS!

Apúntate a nuestra e -newsletter
https://bit.ly/NewsletterPEC  

Ministerio de Cultura
Plaza del Rey, 1. 28004 Madrid

https://www.cultura.gob.es/pec  

 Teléfono:
 91 701 74 66 

E -mail
 pec.cultura@cultura.gob.es

Icono

Descripción generada automáticamente

Icono

Descripción generada automáticamente
Icono

Descripción generada automáticamente

Icono

Descripción generada automáticamente

https://bit.ly/NewsletterPEC
https://www.cultura.gob.es/pec
mailto:pec.cultura@cultura.gob.es
https://x.com/PuntoEuropeoES
https://www.instagram.com/puntoeuropeoes/
https://www.facebook.com/PuntoEuropeodeCiudadania
https://www.youtube.com/playlist?list=PLmAw6SZis81KSlOKyoZFMVK9fOTNY9sER
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